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Carola Kupfer vom Verein fiir Kreativwirtschaft (links) begriiBte gemeinsam mit Oberbiirgermeisterin Gertrud
Maltz-Schwarzfischer und Petra Lorenz von den CommClubs Bayern e.V. junge Talente in Regensburg.
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Junge Talente nehmen
Leerstande 1ns Visier

FORDERUNG Beim Creati-
ve Camp Bayern such-
ten Teilnehmer aus ganz
Deutschland nach L6-
sungen. Stadt darf die
Ergebnisse nutzen.

VON MARTINA GROH-SCHAD

REGENSBURG. Junge Talente férdern,
sie mit Unternehmen vernetzen und
dabei ein Problem des Gastgebers vor
Ort 16sen — das sind die Anliegen, die
das Creative Camp Bayern in seinem
Konzept vereint. Die Talentschmiede
fand zum siebten Mal statt und war in
diesem Jahr zu Gast im Degginger in
der Regensburger Altstadt. Organisiert
wird das Camp von den CommClubs
Bayern eV, einer Berufsvereinigung
von Kommunikationsfachleuten.
Insgesamt 15 junge Talente aus
ganz Deutschland, davon sieben Krea-
tive aus Regensburg, wurden am Don-
nerstagabend von Oberbiirgermeiste-
rin Gertrud Maltz-Schwarzfischer be-
griifit. ,Regensburg ist eine kreative
Stadt“, warb die SPD-Politikerin und
riet den Teilnehmern, rund um ihre
Ideen mutig zu sein und zu experi-
mentieren. ,Wenn eine Idee zuerst
nicht absurd erscheint, dann taugt sie
nichts“, zitierte sie Albert Einstein.
Am Donnerstagabend standen
nach einer Stadtfiihrung fiir die jun-
gen Kreativen zundchst das gegensei-

tige Kennenlernen und der Austausch
mit angereisten Vertretern von Kom-
munikationsagenturen aus Miinchen
und Hamburg auf der Agenda. Nach
einer Einfithrung am Freitagvormit-
tag durch Kommunikationsprofis
wurden die jungen Talente in drei
Teams eingeteilt und erfuhren das
Thema ihres Camps, fiir das sie eine
Loésung finden sollten.

In Regensburg sollten sich die Kre-
ativen Gedanken iiber die Leerstinde
in der Stadt machen. ,Es geht nicht
um Konzepte der Zwischennutzung,
sondern um langfristige Perspekti-
ven", erklarte Carola Kupfer vom Ver-
ein Forum Kreativwirtschaft, der das
Camp gemeinsam mit dem Verein Fas-

CREATIVE CAMP

Ziel: Das Camp wird von den
CommClubs Bayern e.V. bayern-
weit durchgefuhrt und war zu Gast
im Degginger. Die CommClubs
sind eine Berufsvereinigung von
Fachleuten. 15 junge Talente aus
der Kreativbranche, sieben von ih-
nen aus Regensburg, machten
sich gemeinsam Gedanken Uber
den Leerstand in der Stadt.

Kooperation: Vor Ort wurde das
Creative Camp von den Vereinen
Forum Kreativwirtschaft, Faszinati-
on Altstadt sowie der Stadt Re-
gensburg unterstutzt.

zination Altstadt vor Ort unterstiitzte.
Fir die Stadt als Gastgeber bringt das
Camp den Vorteil, dass sie die erarbei-
teten Losungen nutzen darf, im Fall
von Regensburg, um den Leerstand zu
minimieren. ,Ich bin gespannt auf Th-
re Vorschlige®, sagte Maltz-Schwarzfi-
scher.

Insgesamt 18 junge Leute aus Re-
gensburg bewarben sich um die Teil-
nahme. Sieben von ihnen wurden von
einer Jury ausgewahlt, am Camp teil-
zunehmen. Dazu mussten die Interes-
senten ein Motivationsschreiben ver-
fassen, das gemeinsam mit dem Le-
benslauf eingereicht wurde. ,Wir ha-
ben sowohl die fachliche Qualifikati-
on wie auch die Gestaltung der Bewer-
bung in den Blick genommen®, erklart
Kupfer, die der Jury angehorte. Mit da-
bei sind beispielsweise eine junge In-
nenarchitektin, ein Produktdesigner
und ein Maschinenbauer, der gerade
Industriedesign studiert. Alle sieben
Regensburger Talente eint ihr Interes-
se und der Wille, die Regensburger
Stadtentwicklung zu unterstiitzen.

Die anderen acht Talente kommen
aus der Kommunikationsbranche,
zum Beispiel aus Hamburg, Miinchen
und Nirnberg. ,Wir setzen bei dem
Camp auf die Mischung unterschiedli-
cher kreativer Branchen®, erklirte Pet-
ra Lorenz als Organisatorin und Ge-
schiftsfithrerin der CommClubs Bay-
ern. Fir die jungen Talente ist das
Camp eine gute Moglichkeit, Kontak-
te zu anderen Kreativen bundesweit
und zu Agenturleitern zu kniipfen.



